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Intern.& nationale Veranderungen
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Anlass

Veranderungen die den Raum pragen
in Europa (Grenzen)

in der Welt (Wirtschatft)
fir Jede/n (Trends)

Wirtschaftsstandorte

Beschéaftigungsentwicklung nach
Wirtschaftsbereichen 2005 (verinderungen zu 1995)

Sachgiitererzeugung ] 573.100 |(—58,500)
Handel | 5048000 (+11.600)
Offentliche Verw altung ] 461.100 | (-6.800)
Unternehmensbezogene Dienstleistungen | 306.500 | (+122.300)

Bauw esen 7@ (-32.100)
Verkehr- und Nachrichtentibermittiung E (-9.700)
Gesundheits- und Soziahw esen [[TTA7A2000] (+41.200)
Beherbergungs- und Gaststatten El (+20.300)
Unterrichtsw esen El (+30.500)
Erbringung von sonstigen Dienstleistungen @ (+25.600)
Kredit- und Versicherungsw esen @l (-1.900)
Andere Wirtschaftsbereiche E (-7.000)




Konkret

Wirtschafts-, Wohn-, Arbeits-, Freizeitraum

Wieviele Menschen / Kunden wohnen hier?

Wie ist unser Geschaft, unser Arbeitsplatz erreichbar?
Was koénnen sich die Kunden leisten?

Wo sind meine Méarkte, wo meine Kundinnen?

Wie gut ist das Handelsangebot in der Innenstadt?
Welche Gaste, welche Investoren sprechen wir an?
Wie alt sind unsere Kunden?

Wie entwickelt sich das Umfeld?

Was kostet mein Standort?
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Wo und wie VIELE




Bevolkerungsentwicklung 2002 - 2009
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Bevdlkerungsentwicklung -
ein wesentlicher Faktor
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Der Vergleich macht Sie sicher

Bevdlkerungsveranderung 1951 - 2001
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Wie alt und woher




..von wegen Bevodlkerungspyramide
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Gemeinde bis 14 15 bis 29 30 bis 44
Baden 2001 3.617 3.953 5.569
Baden 2009 3.518 3.956 5.201
Gemeinde 75 + 60 bis 74 45 bis 59
Baden 2001 2.556 3.853 4.954
Baden 2009 2.599 4.699 5.221




Bewohnerinnen = Kundenpotenzial

Wanderung?
2005 1.713 Zuzuge  1.489 Wegziige

2008 1.606 Zuziige 1.574 Wegzige

Zweitwohnsitze?

- Kennen Sie Ihre Kundinnen noch ?
- Woher kennen lhre Kunden SIE?

Motive fur Auswahl einer Gemeinde

Service Vorhandene
Ausstattung Relationen

Schule, KIGA, Arzte, verwandtschaftl.
rgung . Beziehung

Freizeit-
qualitat

Kosten des
Erwerbs
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Betriebe und Arbeitsplatze

Wirtschaftsstandorte




Pendleranalyse

Produktionsarbeitsplatze
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Quelle IPE Wien-2001




Arbeitsmarkt
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Aktive Betriebsstandorte 2008

Politischer Bezirk
Gerichtsbezirk
Gemeinde

Sparten
Verénd. +- Gewerbe u. Bank + Transport u. Tourismus u. Information u.

1998 in%  Vorjahr Handwerk Industrie Handel Versicherung  Verkehr  Freizeitw.  Consulting

i ryr— +49.5 3[ 2] 17] 34] 27]
+325]  +86] 20 69 274 wf‘
+257 +14 30] 95 140

Blumau-NeuriBhof +86,4 +10) 0) 10} 19|

|Gunselsdorf +29.1 6] 13| 1:s|

I +60.4 | 13 25

[Klausen-L

Reaeiar 1.789 aktive Betriebsstandorte 2008

chonau/Triesting

000

attendorf .

e + 86 zum Vorjahr

Ebreichsdorf

i oo + 448 zum Jahr 1998 (+33%
5

Potiendort 0 revoy vy 110 4 vy ) au ouy o9
44| +63,6 | +7| 29| 2| 26| 1] 4] 12| 12|
29 49,0 1] 2| 11| 11|
Trumau 76| +1013] 2| 9| 16] 27|
[GBez I 884] +62,8] 15] 63] 203 292]
Altenmarki/Triesting +20, 15] 14]
erndorf + 2 75} 86|
esfeld-Lindabrunn 28, 18] 40
Furth/Triesting +104, 8] 4]
Hernstein +35, 12| 12|
Hirtenberg + 15} 19|
Pottenstein 22, 15} 17} 22|
Triesting +17, 8] 17] 20|
[GBez. I +312] +82] __ 530] 5] 451 12] 70] 177] 217]
Pol.Bez. Baden +437]  +358]  3.025] 1.155) 1.660]




Aktive Betriebsstandorte 2008
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Wie kaufkraftig




Kaufkraft

Kaufkraft Stadt Baden: 144 Mio.€

Kaufkraft Eigenbindung: 103 Mio.€

Kaufkraft Abfluss 41 Mio.€
Wirksame Kaufkraft 197 Mio.€

Kaufkraft — Zuflisse nach Baden

Kurzfristiger Bedarf




Kaufkraft — Zuflisse nach Baden

Mittelfristiger Bedarf
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Quelle: CIMA Osterreich GmbH. Im Auftrag der Sparte Handel der WKNO 2006

Kaufkraft — Zuflisse nach Baden

Langfristiger Bedarf




Kaufkraft — Zuflisse nach Baden

Kurzfristiger Bedarf

Mittelfristiger Bedarf

Langfristiger Bedarf

Wirksame Kaufkraft

Herkunft der Wirksamen Kaufkraft

l l

KFR-Bedarf 64
[
MFR-Bedarf 45
LFR-Bedarf 43
[
Gesamt 52
0% 20% 40% 60% 80% 100%

in % der Wirksamen Kaufkraft

ID Baden O Nahmarkt @ Fernmarkt B Marktrand B Sonstige

Quelle: CIMA Gsterreich GbH. Im Aufirag der Sparte Handel der WKNO 2006




BetriebsgrofRenstruktur im Handel

Anzahl der Betriebe 70 11
Verkaufsflache| 11 |5 45
0% 20% 40% 60% 80% 100%

in %der Betriebe/Verkaufsflachen

Obis 60 m2 061-150 m2 @ 151-400 m? M 401-1.000 m? O iiber 1.000 m?

Quelle: CIMA Gsterreich GbH. Im Aufirag der Sparte Handel der WKNO 2006

Gesamt-Filialisierungsgrad

Gesamt-Filialisierungsgrad

Hollabrunn 7 2|
Wr.Neustadt | 1 49%
Horn | 149%
St. Polten | 147%
Ganserndorf | 1 46%
Mistelbach | 146%
Kormeuburg | ) 44%
Tulln | 1 42%
Wieselburg | 40%
Amstetten | 40%
Krems 40%
Zwettl | 9%
Bruck/L ]|
Schwechat |
Scheibbs ]
Stockerau |

136%
] 35%
134%
132%
131%

131%

130%

130%

128%

125%

Lilienfeld 24%
Melk ] 24%
Médling 20%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Waidhofen/Y |
Neunkirchen

Quelle: CIMA Osterreich GmbH. Im Auftrag der Sparte Handel der WKNO 2006




Wirksame Kaufkraft im Stadtevergleich

Bruck/Leitha [T 96,9

Wirksame Kaufkraft nach Bedarsgruppen Wirksame Kaufkraft - Anteil nach
Bedarfsgruppen
Wr. Neustadt 1564,5|
St. Polten ] 5449 Horn N — —:1)
Amstetten [ 3225 Wr. Neustadt — -]
Krems [T 316,3 Amstetten S 3
Baden 196,9 St.Palten —_— —
Mistelbach ] 179,7 e — =
Tun ] 172,2 P —
o [ 148,3 wiseiacn | | — —
Stockerau [T 135,9 omind | m— — —
Neunkirchen [T 114,5 Stockerau P — —af
Génserndort ] 111.6 retaenum | S r— — —
Korneuburg [T 101,7 Thaya T
Hollabrunn [T 99,2 Ganserndor |
Sciwechat [T 98,2 Welk T m——

Kiostereuburg [ 96,6 o] =
Zwettl [T 94,3 e ——
Modiing [ 82,3 Waidhofen/ Ybbs | % T
Gmind [T 71,7 Lilienfeld
Waidhofen/Thaya [T 67,2 Scheibbs | _ s
Waidhofen/Ybbs [T 56,7 Sruck/Leitha —
Wieselburg [ 42,0 Wodling 7
ek [ 38,8 : : : :
Scheibbs [T 33,1 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Lilienfeld 1 9,9

in %der gesamten Wirksamen Kaufkraft
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Zukunft




Blick in die Zukunft

Strategie — NO

Die Zukunft entwerfen




Bevolkerungsprognose 2001 - 2031

Die Zukunft entwerfen
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Wirtschaft und Gemeinde

Wettbewerb

Positionierung
Ressourcen

Plane und Planungen werden nur
durch Menschen wirksam

KOOPERATION

Anteile der Steuereinnahmen 2007 (in %)

Anteile der Steuereinnahmen 2007 (in %)
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(Quelle: Statistik Austria)




Woran messen wir den Erfolg ?

Beschaftigte Bevdlkerungszahl Einkommen Einstellung

Blick aus dem Fenster, nicht in den Spiegel

Rahmenbedingungen beobachten
Auf Veranderungen reagieren

Die Strategie anpassen

Zukinftige Entwicklungen mitgestalten




Der Standort
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